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1. ANTES DE COMEZAR

E a primeira vez que temos embaixadores do medio de Secundaria, e iso & porque a mision que se
vos encomendou nesta 42 edicion de Hazlo Verde € moi importante!

Como embaixadores do medio, deberedes pensar e desenvolver un produto realizado con mate-
riais reciclables ou ecoloxicos, que axude a frear o problema ambiental e a concienciar a vosa
contorna da importancia de buscar novas alternativas mais sostibles.

Paraiso, reflexionade previamente sobre a funcionalidade, os tipos de materiais empregados e os
beneficios ambientais que se alcanzaran, e seguide as pautas que vos axudaran a lograr o mellor
produto!
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0 CASO DOS CFC. %

Nos anos 70 e 80, unha gran variedade de produtos
incorporaban unha serie de particulas quimicas
chamadas clorofluorocarburos que estaban
presentes en refrixeradores, maguinas de aire
acondicionado, pinturas e aerosoles.

Estes CFC, ao liberarse, elevabanse a travésda
atmosfera ata chegar a capa de ozono.

En 1974, 0s cientificos, a través de varios artigos publicados, alertaron dos problemas ambientais que
provocaria esa perda de capa de ozono, derivando por unha banda, nunha maior exposicion da radiacion
dosol, e por conseguinte, do aumento de casos de cancro de pel. Con todo, moitas empresas obviaron a
ameaza potencial e seguiron empregando estes quimicos na producion dos devanditos produtos.

En 1975, a compania SC Johnson sorprendeu a industria quimica e fixou novas alturas para o liderado
ambiental cando se converteu na primeira compania en prohibir os clorosfluorocarbonos (CFC) dos seus
produtos en formato aerosol en todo o mundo.

En 1985, cando se publicaron as conclusions dos cientificos da NASA, achegando como proba as imaxes
dos satélites que demostraban a magnitude do buraco da capa de 0zono, a mobilizacion internacional
levada a cabo por gobernos e industrias permitiu que se tomase en serio.

AONU, fronte as distintas posturas de paises e industrias, creou o principio de precaucion que postulaba
que “se non se conta co 100% de certeza cientifica, € mellor adoptar medidas de prevencion que de
compensacion”.

Finalmente, en 1987 no Cume de Montreal, acordouse a paulatina reducion dos CFC de 100% a 50% nos
10 anos SUCESIVOS.




2. PENSAMOS O NOSO PRODUTO

O problema do deseno xorde dunha necesidade. Con todo, o problema non se resolve en por
si, e a sia resolucion implicara unha serie de preguntas e reflexions que deberan facerse os
desefnadores:

Achegarse a problematica do obxecto e a stia funcionalidade.

Os requisitos materiais ou técnicos do produto.

Hai que “inventar” e desenar ata facelo factible, de forma que se axuste as caracteristicas

e necesidades formuladas durante a stia xestacion, no proceso de creacion.

No voso caso, o produto debera desenvolverse, por unha banda, en base a uns materiais
ecoloxicos ou reciclados e, doutra banda, axustarse as necesidades e demanda do consu-
midor, ademais de axustarse aos conceptos de sostibilidade.

Debatede na aula visionando os videos que tendes a vosa disposicion na Unidade Didactica
2 “Economia circular”.

designed by ﬁfmapik.cmn




3. CREAMOS O NOSO PRODUCTO

A vosa mision, chegados a este punto, sera a de crear un produto realizado a partir de mate-
riais ecoloxicos ou reciclados.

Antes de ponervos mans a obra,
deixamosvos esta guia util sobre
ecodeseno que vos axudara a
definir o mellor produto.

https://www.circulardesign-

guide.com/




3.1 COMO DESENVOLVER O NOSO PRODUTO?

Seguide os criterios de ecodesefo que se
explican no punto-2 “Impacto e pegada
medioambiental”, da Unidade Didactica 3
“Economia circular” para iniciarvos na
formulacion do produto que ides crear.

Deixamosvos a modo de exemplo, un innova-
dor ladrillo feito a partir de plastico, produto
recentemente inventado por unha estudante
da Facultade de Arquitectura e Urbanismo da
Universidade Nacional de Colombia (UNAL).

Deixamosvos, a modo de exemplo, a casuistica
da creacion dunha lampada, tendo en conta
qgue deberedes crear o voso propio produto, en
base a vosa eleccion, preferencias e posibilida-
des de comercializacion en Leroy Merlin.




PROCESO

1. DEFINICION DO
PROBLEMA

2.ELEMENTOS DO
PROBLEMA

3. CREATIVIDAD
DO PROBLEMA

4.RECOMPILACION
DE DATOS

5. ANALISE
DE DATOS

METODOLOXIA DE PROXECTO

DESCRIPCION

Enumerar todas as opcions,
os factores, caracteristicas de
uso e funcion, etc. que delimi-
tan os limites do problema.

Funcion. Uso. Localizacion.
Utilidade. Presentacion en
venta. Materiais. Custos de
producion. Valores.

Analizar e dividir os elementos en
subproblemas. Descomponer o
problema entre o0s seus elemen-
tos.

Reagrupar e coordinar as solu-
cions de cada subproblema de
forma creativa.

Realizar un estudo de mercado, co
obxectivo de ver a oferta actual, os
tipos de materiais e tecnoloxias,
posibilidades de forma e estilos,
elementos auxiliares, etc.

A analise axuda a comparar e
comprobar como foron solucio-
nando os problemas de deseno
noutros produtos. A comparati-
va tamén axuda a percibir 0s
defectos non resoltos co fin de
non repetilos no deseno, asi
como aplicar carencias vistas
noutros produtos, coa finalida-
de de lograr outras solucions
mais creativas, orixinais e
Innovadoras.

EXEMPLO

Temos que desenar unha lampada:
€ de teito, de mesa, de parede..”?
De salon, de traballo, de estudo..?
Infantil, adulta?

Da luz directa, indirecta..?
Preséntase desmontable, en kit,
montada..”?

Materiais, custos de producion.

Analizamos as caracteristicas do
problema: funcionais, estéticas,
materiais, técnicas, estruturais,
ergonomicas, psicoloxicas...

Que tipo de luz, graduada ou non..?
Que tipo de material, con que
tecnoloxia..?

Como € o transporte ata a tenda..?
No punto de venda, embalaxe e
informacion..?

Tipos de lampadas no mercado
actual..?

Revision de modelos antigos, redese-
nables..

Elementos auxiliares: lampadas,
pantallas, enchufes, interruptores, etc.

Aanalise de todos os datos e oferta de
mercado, proporciona suxestions
sobre o que NON hai que repetir para
poder proxectar un bo deseno e
orientar sobre o que hai que facer
para lograr unha correcta solucion.
Tameén orienta sobre a oferta de
materiais, outras tecnoloxias, innova-
cions, etc.




PROCESO

6. CREATIVIDADE

7.MATERIAIS E
TECNOLOXIA

8. EXPERIMENTACION

9. MODELOS

METODOLOXIA DE PROXECTO

DESCRIPCION

Acreatividade aplicada a solu-
cion dos subproblemas, despra-
za e substitle a idea intuitiva,
unha vez se cotexan as particu-
laridades (subproblemas) do
produto para desenar.

Aanalise de datos complétase
cunha recompilacion de datos
relativos aos materiais disponibles,
aplicados ou non ao modelo ideado,
asicomo as posibilidades técnicas e
tecnoloxicas que o mercadoea
industria tenen ao dispor do
desenador.

Outra formulacion posible e moi
creativo € a extrapolacion dunha
industria, duns materiais, dunha
tecnoloxia allea ao sector do
deseno e que pode achegar novas
solucions.

A experimentacion permite
descubrir novos usos dun mate-
rial ou instrumento, e levalo ao
campo da construcion de deseno.
Isto permite recoller informa-
cions sobre novos usos dun
produto concibido en orixe para
outro uso, para un Unico uso, alleo
a0 que Se expon.

0Os modelos ou prototipos
permiten extraer mostras de
utilidade, viabilidade e adapta-
bilidade que confirmaran o
deseno final.

EXEMPLO

Mentres as ideas estan vinculadas
a “fantasia” e imaxinacion, o que
pode carrexar solucions irrealiza-
bles desde o punto de vista da sta
elaboracion, a creatividade man-
tense nos limites do problema e
premia as razons técnicas que
posibilitan a elaboracion do produ-
to para desenar, pasando da idea
mental & consecucion material.

Aindustria ten expostas unha serie
de posibilidades e recursos que fan
factibles o modelo ideado. Se non
se pode “facer”, € indtil pensar en
solucions a marxe destes dous
datos relativos.

Coa experimentacion conseguen-
se solucions creativas, na medida
que se establecen relacions atiles
e posiblemente novas para o
proxecto de deseno.

Os modelos realizados serven
para demostrar as posibilidades
matericas, técnicas e funcionais,
estilisticas, etc. que se utilizaran
no modelo final, de maneira que
poida reducirse a marxe de erro.
Desta forma focalizase e centrali-
Zase 0 proxecto cara ao deseno
final.




METODOLOXIA DE PROXECTO

PROCESO DESCRIPCION EXEMPLO

A verificacion |évase a cabo sobre
unha base de usuarios que
emiten un xuizo obxectivo sobre
consideracions funcionais €

10. VERIFICACION practicas. Do mesmo xeito,
efectliase un control economico
para comprobar o custo de
producion, o que delimita o prezo
final.

A verificacion permite controlar a
validez do deseno proposto. Con
iSO, comezarianse a preparar
debuxos construtivos, planos de
taller, etc., necesarios para a
construcion do prototipo, previo a
producion en serie.

Estes serven para comunicar de
forma visual e tridimensional

como & o deseno exposto. Planos de taller en perspectiva
1. DIBUJOS Nestes recollense todas as isométrica do produto, planos e
CONSTRUCTIVOS. informacions de medidas, marxe bosquexos construtivos.
PLANO DE TALLER de tolerancia, etc, Gtiles para a

fabricacion do produto.
Os planos han de ser sinxelos e
claros, suxeitos a normalizacion.

NACEU O NOSO OBXECTO!
A IDEA FEITA DESENO




PASO 3 DE LA MISION. DESARROLLAMOS EL EMBALAJE DEL PRODUCTO

En cualquier comercio, el producto se pone a la venta en los “lineales”, los pasillos donde se
organizan los diferentes productos, siendo el envase el que asume la funcion de promocion y
venta, por lo que debe cumplir con los siguientes criterios o factores de disefo: presencia y
contenido; imagen y definicion; criterios de adaptabilidad e idoneidad, asi como que se ajuste a
los criterios de legalidad y sostenibilidad.

Por tanto, mas alla de los criterios especificos del envase, el reto sera lograr que ese embalaje
sea sostenible, respetando al maximo el medioambiente, que sea reciclable, de manera que no
genere excesivos residuos una vez adquirido el producto, o que se puedan reciclar para
convertirlo en un nuevo material.




4. WEBGRAFIA
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