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1. ABANS DE COMENCAR

Es la primera vegada que tenim ambaixadors del medi ambient de secundaria i aixd &s perqué la
missio que se us ha encomanat en aquesta 4a edicio d'®Hazlo Verde” &s molt important!

Com a ambaixadors del medi ambient, haureu de pensar i desenvolupar un producte elaborat
amb materials reciclables o ecologics, que ajudi a frenar el problema mediambientali conscien-
ciant el vostre entorn de laimportancia de buscar noves alternatives més sostenibles.

Per aix0, haureu de reflexionar préviament sobre la funcionalitat, els tipus de materials emprats
i els beneficis mediambientals als quals s’arribara i haureu de seguir unes pautes que us ajudaran
a aconseguir el millor producte!
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EL CAS DELS CFC %

Als anys setanta i vuitanta, una gran varietat
de productes incorporaven una série de parti-
cules guimiques anomenades clorofluorocar-
burs que estaven presents als refrigeradors, els
aires condicionats, les pintures i els aerosols.

Aquests CFC, en alliberar-se, s'elevaven a través
de latmosfera fins a arribar a la capa d’0z6.

EL1974,la comunitat cientifica, a traves de diversos articles publicats, va alertar dels problemes
mediambientals que provocaria la pérdua de la capa d’ozo, fet que derivaria, entre d’altres, en una
exposicio més pronunciada a la radiacio del sol i, per tant, es produiria un augment de casos de
cancer de pell. No obstant aixo, moltes empreses van obviar lamenaca potencial i van seguir
emprant aquestes substancies en la produccio d’aquests productes.

EL1975, lempresa SC Johnson va sorprendre el sector quimic i va fixar noves altures per al liderat-
ge mediambiental en convertir-se en la primera a prohibir els clorofluorocarburs (CFC) dels seus
productes en format aerosol a tot el mon.

EL1985, quan es van publicar les conclusions dels cientifics de la NASA, que aportaven com a prova
les imatges dels satél lits que demostraven la magnitud del forat de la capa d’'0zo, la mobilitzacio
internacional duta a terme pels governs i la indUstria va permetre gue es prenguessin el tema amb
serietat.

L’ONU, davant de les postures divergents dels paisos i la indUstria, va crear el principi de precaucio
gue postulava que Xsi no es disposa del 100% de certesa cientifica, €és millor adoptar mesures de
prevencio gue no pas de compensacio”.

Finalment, el 1987, a la Cimera de Montreal, es va acordar la gradual reduccio dels CFC de 100% a
50% en els 10 anys successius.

NIMBUS - T TOMS OZONE OCT, 1, 1963
Southen Hembphers




2. PENSEM EL NOSTRE PRODUCTE

El problema del disseny sorgeix d’una necessitat. No obstant aixo, el problema no es resol
per si mateix i la seva resolucio comportara una série de preguntes i reflexions que s’han de
fer els dissenyadors i dissenyadores:

Cal acostar-se a la problematica de Uobjecte i la seva funcionalitat.

Cal coneéixer els requisits materials o técnics del producte.

Cal “Inventar” i dissenyar fins a fer-lo factible, de manera que s’ajusti a les caracteristi-
ques iles necessitats plantejades durant la seva gestacio, en el procés de creacio.

En el vostre cas, el producte s’haura de desenvolupar, d’una banda, basant-se en uns mate-
rials ecologics o reciclats i, d’altra banda, ajustant-se a les necessitats i la demanda del
consumidor, a més de cenyir-se als conceptes de sostenibilitat.

Feu un debat a 'aula mirant els videos que teniu a la vostra disposicio a la Unitat Didactica
2, "Economia circular”.

designed by ﬁfmapik.cmn



3. CREEM EL NOSTRE PRODUCTE

Arribats a aquest punt, la vostra missio sera crear un producte fet a partir de materials
ecologics o reciclats.

Abans de posar fil a Uagulla, us
deixem aquesta guia util sobre
ecodisseny que us ajudara a
definir el millor producte

https://www.circulardesign-
guide.com/
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3.1 COM PODEM DESENVOLUPAR EL NOSTRE PRODUCTE?

Seguiu els criteris de ecodisseny que s’ex-
pliquen en el punt 2 “Impacte i petjada
ecologica”, de la Unitat Didactica 3, “Econo-
mia circular”, per iniciar-vos en el planteja-
ment del producte que creareu.

Atall d’exemple us deixem un innovador mad
fet a partir de plastic, producte recentment
inventat per una estudiant de la Facultat
d’Arquitectura i Urbanisme de la Universitat
Nacional de Colombia (UNAL).

A tall d’exemple, us deixem la casuistica de
creacio d’una lampada, tenint en compte que
haureu de crear el vostre propi producte,
segons la vostra eleccio, les preferéncies que
tingueu i les possibilitats de comercialitzacio
de Leroy Merlin.




PROCES

1. DEFINICIO
DEL PROBLEMA

2.ELEMENTS DEL
PROBLEMA

3. CREATIVITAT
DEL PROBLEMA

4. RECOPILACIO DE
DADES

5. ANALISI DE DADES

METODOLOGIA PROJECTUAL

DESCRIPCIO

Enumerar totes les opcions,
els factors, les caracteristi-
ques d’Us i la funcio, etcétera
que delimiten els limits del
problema.

Funcio. Us. Ubicacio. Utilitat.
Presentacio en el lloc de
venda. Materials. Costos de
produccio. Valors.

Analitzar i dividir els elements en
subproblemes. Descompondre el
problema entre els seus
elements.

Reagrupar i coordinar les solu-
cions de cada subproblema de
forma creativa.

Fer un estudi de mercat amb
lobjectiu de veure loferta actual,
els tipus de materials i tecnologies,

les possibilitats de formaiiels estils,

els elements auxiliars, etcétera.

L’analisi ajuda a comparar i
comprovar com s’han anat
solucionant els problemes de
disseny en altres productes. La
comparativa també ajuda a
percebre els defectes no
resolts amb la finalitat de no
repetir-los en el disseny, aixi
com aplicar mancances vistes
en altres productes, amb la
finalitat d’aconseguir altres
solucions meés creatives, origi-
nals i innovadores.

EXEMPLE

Hem de dissenyar un llum: &s de
sostre, de taula, de paret..?

De salo, de treball, d’estudi..?
Infantil, adult?

Fa llum directa, indirecta..?

Es presenta desmuntat, en kit,
muntat..?

Materials, costos de produccio.

Analitzem les caracteristigues del
problema: funcionals, estétiques,
de materials, tecnigues, estructu-
rals, ergonomiques, psicologiques...

¢Quin tipus de llum, graduat o no...?
Quin tipus de material, amb quina
tecnologia..?

Com éseltransportfinsala
botiga..?

En el punt de venda, embalatge i
informacio..?

Tipus de llums en el mercat actual..?
Revisio de models antics, redissen-
yables...

Elements auxiliars: bombetes,
pantalles, endolls, interruptors,
etcetera.

L’analisi de totes les dades i de loferta
de mercat proporciona suggeriments
sobre el que NO cal repetir per poder
projectar un bon disseny i orienta
sobre el que cal fer per aconseguir
una solucio correcta. Tambg orienta
sobre loferta de materials, altres
tecnologies, innovacions, etcétera.




PROCES

6.. CREATIVITAT

7. MATERIALS |
TECNOLOGIA

8. EXPERIMENTACIO

9. MODELS

METODOLOGIA PROJECTUAL

DESCRIPCIO

La creativitat aplicada a la
solucio dels subproblemes
desplaca i substitueix la idea
intuitiva, un cop es comparen les
particularitats (subproblemes)
del producte que es vol dissen-
yar.

[’analisi de dades es completa amb
un recull de dades relatives als
materials disponibles, aplicats al
modelideat o no, aixi com les
possibilitats técniques i tecnologi-
ques que el mercat ila inddstria
tenen a disposicio del dissenyador.
Unaltre plantejament possible |
molt creatiu és lextrapolacio d'una
indstria, d'uns materials, d'una
tecnologia aliena al sector del
disseny i que pot aportar noves
solucions.

L'experimentacio permet desco-
brir nous usos d’un material o
instrument i portar-lo al camp de
la construccio de disseny. Aixo
permet recollir informacions
sobre nous usos d’'un producte
concebut en origen per aun altre
ds, per aun tnic Us, alié al que es
planteja.

Els models o prototips perme-
ten extreure mostres d’utilitat,
viabilitat i adaptabilitat que
confirmaran el disseny final.

EXEMPLE

Mentre que les idees estan vincula-
des a laRfantasia” i la imaginacio,
fet que pot comportar solucions
irrealitzables des del punt de vista
de lelaboracio, la creativitat es
mante dins dels imits del proble-
ma i premia les raons técniques
que possibiliten lelaboracio del
producte que es vol dissenyar,
passant de laidea mental ala
consecucio material.

La indUstria té plantejada una série
de possibilitats i recursos que fan
factibles el model ideat. Sino es pot
Mfer”, &sinatil pensar en solucions
al marge d’aquestes dues dades
relatives.

Amb lexperimentacio s’aconse-
gueixen solucions creatives, en la
mesura que s’estableixen rela-
cions (tils i possiblement noves
per al projecte de disseny.

Els models realitzats serveixen
per demostrar les possibilitats de
material, técniques i funcionals,
estilistiques, etcétera que s'utilit-
zaran en el model final, de
manera que es pugui reduir el
marge d’error. D’aguesta manera
se centralitza el projecte cap al
disseny final.




PROCES

10. VERIFICACIO

11. DIBUIXOS CONS-
TRUCTIUS. PLADE
TALLER

METODOLOGIA PROJECTUAL

DESCRIPCIO

La verificacio es porta a terme
sobre una base de persones
usuaries que emeten un judici
objectiu sobre consideracions
funcionals i practigues. De la
mateixa manera, es duu a terme
un control economic per com-
provar el cost de produccio, fet
gue delimita el preu final.

Serveixen per comunicar de
forma visual i tridimensional com
eés el disseny plantejat. S’hi
recullen totes les informacions
de mesures, marge de tolerancia,
etcétera ttils per a la fabricacio
del producte.

Els planols han de ser senzills i
clarsiestan subjectes a norma-
litzacio.

EXEMPLE

La verificacio permet controlar la
validesa del disseny proposat.
Amb aixo, es comencarien a
preparar dibuixos constructius,
planols de taller, etcétera neces-
saris per a la construccio del
prototip, previ a la produccio en
Série.

Planols de taller en perspectiva
isomeétrica del producte, planols i
esbossos constructius.

HA NASCUT EL NOSTRE OBJECTE!
LAIDEA FETA DISSENY




PAS 3 DE LA MISSIO. DESENVOLUPEM L’EMBALATGE DEL PRODUCTE

En qualsevol comerg, el producte es posa a la venda als lineals, els passadissos on s’organitzen
els diferents productes, de manera que l'envas assumeix la funcio de promocio i venda, per la
qual cosa ha de complir els criteris o factors de disseny seglients: preséncia i contingut; imatge
i definicio; criteris d’adaptabilitat i idoneitat, aixi com que s’ajusti als criteris de legalitat i soste-
nibilitat.

Per tant, més enlla dels criteris especifics de 'envas, el repte sera aconseguir que aquest emba-
latge sigui sostenible, respectant al maxim el medi ambient, que sigui reciclable, de manera
gue no generi excessius residus un cop adquirit el producte, o que es puguin reciclar per con-
vertir-los en un nou material.
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