PROGRAMA DE SENSIBILIZACION EDUCATIVA

EL PROCES CREATIU APLICAT
AL DISSENY IMPRES A LA BOSSA
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1. ABANS DE COMENCAR

La missio que se us ha encomanat en aquesta 4a edicio d'X¥Hazlo Verde” és de vital importancia!

Com a ambaixadors del medi ambient, haureu de dibuixar un disseny grafic amb un lema inspi-
rador que ajudi a frenar el problema mediambiental que han generat els plastics, conscienciant
el vostre entorn de la importancia de racionalitzar-ne U'ls en el nostre dia a dia.

Per aix0, haureu de reflexionar préviament sobre el missatge i els valors que voleu fer arribar a la
gent i haureu de seguir unes pautes que us ajudaran a aconseguir el millor disseny!
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2. PENSEM EL MISSATGE
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Arribats a aquest punt, la vostra missio sera elabo-
rar un disseny grafic que transmeti el missatge que
préviament hagiu decidit.

Recordeu bé el vostre objectiu,
el que us heu marcat com a
ambaixadors del medi ambient!




3.1 COM PODEM COMUNICAR EL NOSTRE MISSATGE?

Un cop que, com a grup aula, hagiu acordat quin és el missatge que voleu comunicar en el
vostre disseny grafic, haureu de transformar els conceptes i les idees sota uns codis visuals
especifics i originals, seguint aquests passos:

Transformar el missatge en una imatge o un recurs grafic.

Dissenyar els elements i distribuir-los en el disseny grafic.

Escollir la gamma cromatica dels elements que componen el disseny grafic.
Escollir les fonts tipografiques que tindra el lema inspirador.
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En el procés de creacio d’un disseny grafic, s’ha de tenir en compte que les imatges i els
recursos grafics emprats es defineixen com la representacio d’un o diversos conceptes,
depenent de la necessitat d’informacio i comunicacio que tant lemissor (el dissenyador o
dissenyadora) com el receptor (la persona usuaria) necessiten tenir per comprendre’l
(dibuix il-lustratiu o esquematic, fotografia, collage, etcétera).

Per tant, la comunicacio es produira a través de missatges que s’han transformat en imatges.

Aquests missatges els elabora 'emissor en funcio d’un seguit de codis o signes que pertanyen
aun llenguatge visual determinat, reconeguts pel receptor.

COMUNICA MISSATGE VISUAL
EMISSOR RECEPTOR

Elmissatge visual és la imatge a traveés de la qual es materialitza una informacié que lemissor transmet al receptor.

Per tant, la imatge dissenyada en aquest procés comunicatiu serveix per transmetre un mis-
satge sense necessitat de text, de manera que aixi s’aconsegueix intensificar el missatge. Els
millors exemples es troben en la publicitat, on els cartells han de transmetre el missatge
d’una forma rapida i eficag, cridant Uatencio i permetent la retencio de Uespectador en quies-
tio de segons.

Les imatges que s’elaborin per a un disseny grafic ajudaran a associar i relacionar aquests
conceptes abstractes, de manera que, amb aquesta associacio, es donara significat al contin-
gut i se’n facilitara la retencio.

El disseny grafic aplicat a una comunicacio visual...

- Relaciona el missatge: el concepte abstracte amb la imatge visual.
- Permet una visio global del missatge que es vol transmetre.

- Ajuda a recordar millor el missatge.




La comunicacio visual es produeix a través de missatges visuals. Tot i aix1, en aquest tipus
de comunicacio, es poden trobar elements o factors que interfereixin o dificultin la correc-
ta comprensio del missatge. Aquestes interferéncies s’anomenen soroll.




|, atés que Lobjectiu és cridar i retenir Uatencio de lobservador receptor del missatge, s’han de
considerar com a soroll aquests altres aspectes que entorpeixen o alenteixen aguesta comuni-
cacio visual:

- MONOTONIA VISUAL: la falta de canvi o variacio d’estimul fa que latencio decaigui.
Aquesta monotonia pot provenir de labséncia de contrast, de llum, de color, d’espai o, al contra-
ri, de la saturacio d’elements en el disseny grafic.

- FALTA D’ INTENSITAT: la intensitat de Uestimul s un altre factor determinant per captar
Uatencio. Perqué un missatge desperti linterés s’ha de distingir de la resta, bé amb colors,
espais repartits, diferents mides de fonts tipografiques bé a traves de la inclusio d’'una imatge
impactant.

- FALTA DE CONTRAST: en la mesura que un missatge es diferencii de la resta, podra man-
tenir Uatencid. Els colors plans, monocromatics o apagats fan que el missatge resulti avorrit. La
falta de claredat visual en un text n’entorpeix la comprensio.

DINAMICA GRUPAL

En el procés de desenvolupament del disseny grafic, reflexioneu:
Demaneu als i les alumnes que reflexionin sobre tots aquests factors per
assegurar-se que el seu disseny grafic capti Uatencio.

El pas 3 de la vostra missid consistira a seguir els passos descrits de la
metodologia projectual per aconseguir el millor disseny.

UUn cop tinguem clars els recursos grafics i les imatges que s’integraran en el disseny, el pas
seglient consisteix a organitzar els elements en Uespai del disseny, segons la seva intencio
comunicativa i els aspectes expressius que vulguem destacar.

D’una banda, la distribucio dels elements (la composicid visual) i, de Laltra, les caracteristiques
de formai color d’aquests elements.

En darrer lloc, s’escollira la tipografia que s’adapti millor al text, en el nostre cas, un eslogan o
un lema inspirador.

A.COMPOSICIO VISUAL

En un disseny grafic, la disposicio dels elements i recursos grafics pot ajudar a consolidar el
missatge que es vol transmetre en funcid de la seva finalitat. Aixi doncs, la combinacio de les
linies de composicid i les formes emprades definira la lecturai la interpretacio del missatge.




FACTORS DE COMPOSICIO

LINIES DIRECCIO- _ FORMES/CONTORN DE
NALS INTERPRETACIO LA IMATGE/RECURS
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B.SIMBOLOGIA DEL COLOR

La simbologia cromatica és lassociacido d’un concepte
abstracte o un sentiment a un determinat color influida
per la memoria col-lectiva i la memoria de color, que és la
sensacido que un aprén a relacionar com a caracteristica
intrinseca d’un objecte, com per exemple el groc, que
resulta “acid” o “amargant” pel mateix gust de la llimona.

També es pot associar el color a la sinestésia cromatica: el color provoca una sensacio de
fred o de calor, degut a la percepcio que es té del cercle cromatic, amb la divisio d’aquest en
colors freds i calids.

El color és:

- Sensacio: ajuda a percebre la tridimensionalitat de U'entorn, juntament amb els cinc sentits.

« Informacio: fonamenta el procés de comunicacio visual entre Uindividu i el medi que Uenvolta.
- Comunicacio: aporta informacio en forma de dialeg entre Uemissor i el receptor. Son colors
gue, segons entorn i el context en el qual estiguin, adquireixen un significat concret.
+Percepcio: a cada color se li atorga un significat que esta relacionat amb un concepte determi-
nat (per exemple, el blau clar indica lleugeresa).

Puresa, candidesa.
Buit infinit.
Combinat amb blau té
efecte refrescant.
Blanc = llum/blanc pal-lid
=mort, dol.

Vitalitat, excitacio.
Dinamisme, vivacitat.
Violéncia (sang).Passi(). Amor.
Sever i digne, s’associa amb
el poder

VERMELL

Mon interior i espiritualitat.
Religiositat, misticisme.
Melancolia, meditacio.
VIOLETA Quan predomina el lila:
fantasia, onirisme.

Elegancia, sobrietat,
distincio.
Combinat amb el color or
denota luxe.

Dol, mort.

Passivitat, abséncia
d’energia (cendra).
Boira, urba, industrial.
Més clar: elegancia,
sobrietat i classicisme.
Més fosc: monotonia i
depressio.




C.TIPOGRAFIA

Juntament amb els recursos grafics, la composicio o la gamma de colors que componen un
disseny grafic, leleccid d’una font tipografica també influira en la comunicacio del disseny,
depenent de les caracteristiques de la forma que tingui i els significats que se li atribueixin.
L’eleccio d’una tipografia o una altra influira en el caracter o els sentiments que es transmetin
en el missatge de text.

Aquest refor¢ de la comunicacio es dona, d’una banda, per la geometria de les lletres que com-
ponen una tipografia i, de l'altra, pel significat que es dona a aquesta tipografia, que és el con-
cepte o atribut que hi va associat.




Abans d’emprendre un disseny grafic ésimportant definir exactament Uobjectiu que es persegueix.
Per senzill que pugui semblar un problema, és precis definir-lo a traves d’un seguit que preguntes
gue ens ajudin a reflexionar i analitzar-lo i que ens permetran Uelaboracio del disseny grafic.
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Quin missatge es vol transmetre?

Quin és lobjectiu que es vol assolir?

A qui va dirigit el missatge?

Qué s’ha de dir, com es comunicara el missatge?

0

Tot i aixi, el problema que es planteja en un disseny també conté tots els elements per a la seva
solucio. AixT doncs, el procés evolutiu d’'un disseny haura de seguir les pautes seglients, que
compondran el projecte de solucid (el procés creatiu).

1. DEFINICIO DEL
PROBLEMA

2.ELEMENTS DEL
PROBLEMA

3. CREATIVITAT
DEL PROBLEMA

4. RECOPILACIO |
ANALISI DE DADES

METODOLOGIA PROJECTUAL

Plantejament del missatge que
s’ha de transmetre, valors i
idees susceptibles de transfor-
mar en imatges, formes i colors.

Descompondre el problema
entre els seus elements.
Sintesi dels elements que
constitueixen el disseny (titol,
informacio, eslogan, logotip o
marca, imatges o formes grafi-
ques, etcétera).

Analitzar i dividir els elements
en subproblemes.

Reagrupar les solucions de cada
element per agrupar-los de
manera creativa.

Recopilacio de dades, documenta-
cio i dissenys de referéncia per
assegurar que el disseny que es
plantejaraté una lecturaiuna
interpretacio correctes.

Quin és el missatge que s’ha de
transmetre? Quins son els valors que
s’han de transmetre? Sostenibilitat,
valors mediambientals, etcétera.

Quins elements ens ajudaran a
transmetre el missatge? Un
eslogan, un text motivador,
etcetera.

Quines imatges i quins colors?

Missatge amb un eslogan
enganxos, joc de paraules, etcéetera.
Formes o imatges visuals de la
Terra, Uhabitat, la biodiversitat, el
simbol del reciclatge, etcétera.
Gamma cromatica de verds |
terres, que transmetin el concep-
te de natural, sostenibilitat,
etcétera.

Recerca de logotips o dissenys grafics
que facin referéncia a la sostenibilitat,
el reciclatge, el medi ambient, etcétera.




METODOLOGIA PROYECTUAL

La creativitat aplicada al
disseny, en funcio de la solucio
aportada per cada element.

5. CREATIVITAT La creativitat es mantéen els
limits del problema i reem-
placa la idea intuitiva.

Els models previs o els esbos-
sos ajuden a definir el millor
disseny grafic.
A partir d’opcions variades,

6. ESBOSSOS s’extreuen mostres de funcio-
nalitat, eficacia en el missatge
i viabilitat que confirmaran el
disseny final.

La verificacio es porta a terme
sobre una base de persones

7 VERIFICACIO usuaries que emeten un judici
objectiu sobre la lecturaila
interpretacio del disseny
mostrat.

Seleccio de paraules clau i conceptes
que reflecteixen el missatge que sha
detransmetre.

Lesformesiels recursos grafics que
millor transmeten la idea.

Lagamma de colors que millor es
vinculen amb el concepte o el missatge.

Realitzacio de diferents dissenys
canviant la composicio dels seus
elements, les tonalitats de colors o
varis recursos grafics. Aixi, es
focalitza i centralitza el projecte
envers el disseny final.

La verificacio permet controlar la
validesa del disseny proposat.

En el nostre cas, podreu ubicar el
vostre disseny grafic en una bossa
pEer comprovar com es veu i es
llegeix.

HA NASCUT EL NOSTRE DISSENY GRAFIC!




